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Descomplicando
Privacy by Design

Um guia pratico para implementar os 7 principios
fundamentais na sua empresa




Introducao

As principais legislacbes em matéria de protecao de dados ao redor do mundo exigem
que as organizacdes implementem medidas técnicas e administrativas para proteger a
privacidade desde a concepcéo (no inglés, “by design”) de um produto ou servico até a sua
efetiva entrega. Mas o que isso significa na pratica? Como implementar cada um dos sete
principios fundamentais de Privacy by Design com medidas técnicas e organizacionais? O
objetivo deste ebook € exatamente responder a essas perguntas de modo a otimizar os
esforcos de sua organizacao na adequacao legal, com alguns exemplos de comoaln Locoja
implementou tais principios parailustrar e tornar mais tangivel sua aplicagao.
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Por que sua empresa
deve se importar com
protecao de dados e
privacidade?

Privacidade € um dos temas mais
quentes do momento. Na ultima edicéao
da maior feira mundial de tecnologia
voltada para os consumidores, a
(CES)
em Las Vegas (EUA), o evento que

Consumer Electronic Show
mais chamou a atencao foi uma mesa

redonda sobre privacidade com

representantesde algumasdasmaiores

empresas de tecnologia do mundo. A

sala de quinhentos lugares ficou lotada,
e outras pessoas ainda precisaram ser
acomodadas em uma nova sala para
acompanhar a discussao por video.
Mas por que esse tema € taoimportante
para as empresas e por onde comecar

os trabalhos internos nesse assunto?

Estamos vivendo um momento de
transicdo para uma nova cultura no
mercado, semelhante ao que vivemos
com a entrada em vigor do Codigo
(CDCQ):

estao

de Defesa do Consumidor
0s proprios consumidores
exigindo que as empresas sejam
mais transparentes e |hes deem
maior controle. No caso do CDC, os
consumidores passaram a poder exigir
maior transparéncia com relacdo aos
seus direitos e a exigir que as empresas
osrespeitem de formaintegral e eficaz.

Comrelacao a privacidade, as pessoas
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fisicas (usuarias da internet) estao
também exigindo maior transparéncia
com relacao a quais informacodes suas
sdo coletadas, como sao utilizadas
pelas empresas, além de exigirem

meios de poder exercer certos direitos.

De acordo com pesquisa realizada

e consolidada pelo relatorio da
Consumer Pulse 2019', mais de
75% dos consumidores nao estao

confortaveis com a coleta de dados
via microfone ou assistente de voz e
51% dizem que o numero de anuncios
invasivos esta crescendo. “Quase
um terco dos consumidores conhece

alguma marca que foi “longe demais” e

1 Disponivel em: https://www.accenture.com/_
acnmedia/PDF-110/Accenture-See-People-Not-Patterns.
pdf. Acesso em: 19 janeiro de 2020

2 Disponivel em: https://noomis.febraban.org.br/
especialista/noomisblog/84-das-empresas-nao-estao-
prontas-para-proteger-dados-pessoais. Acesso em 19
janeiro de 2020.



69% deles deixariam de fazer negocios
ou repensaria seu relacionamento com
uma marca por causa disso.” Vé-se,
portanto, que os consumidores estéao
atentos e demandam um cuidado maior
com o que é feito com seus dados
pessoais pelas empresas € como iSso

pode afetar sua privacidade.

Além dos consumidores, as proprias
autoridades publicas também estéo
bastante atentas. No Brasil, antes
mesmo da entrada emvigor da Lei Geral
de Protecdode Dados (LGPD) - prevista
para agosto de 2020 -, as autoridades
ja notificaram diversas empresas
tanto pelo uso indevido dos dados de
consumidores ou simplesmente para
entender se esses dados estdo sendo
tratados corretamente, embasando-
se em principios e preceitos da

legislacdo em vigor. A protecao a

privacidade € um direito ja previsto na
Constituicao Federal (promulgada em
1988), reforcado pelo Codigo Civil de
2002 e que dialoga fortemente com o
CDC (1990) e o Marco Civil da Internet
(2014). O tema, portanto, ndo & novo,
mas sua fiscalizacdo tem sido mais
forte recentemente. Nos dois ultimos
anos, o Ministério Publico do Distrito
Federal e Territorios (MPDFT) aplicou
multas milionarias a diversas empresas
que nao aplicam medidas de protecéao
aos dados pessoais e privacidade dos
consumidores, e ainda firmou Termos
de Ajustamento de Conduta (TACs)
com outros. Em maio de 2019, por
exemplo, o MPDFT pediu indenizacao
de R$ 10 milhoes a empresa operadora
vazamento de

de Dbitcoins pelo

dados, e, em dezembro de 2018,
uma rede de drogarias foi multada

em quase R$ 8 milhdes por falta de
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transparéncia com relacédo ao cadastro
e uso de informacdes pessoais dos

consumidores.

Essa tendéncia nao ¢é apenas no
Brasil, mas global - as autoridades
estrangeiras, inclusive, tém imposto
multas altissimas: uma plataforma de
rede social envolvida em escéandalo
relacionado ao processo democratico
das eleicbes nos EUA e em outros
paises pelo mundo foi multada, em
julho de 2019, em US$ 5,5 bilhdes
pela falta de transparéncia e uso
indevido das informacdes pessoais
de seus usuarios. Em outro caso, uma
companhia aérea foi multada em US$
230 milhées por ter sofrido um cyber
ataque e nao ter aplicado medidas de
protecdo de dados para evitar que as
informacodes de cartdes bancarios de
seus clientes fossem acessadas por

terceiros nédo autorizados.



Para evitar que haja esse tipo de
condenacao pelas autoridades
publicas, e também para contribuir com
a fidelizacdo de seus clientes (que se
fidelizam as marcas nas quais confiam),
a chave é aplicar os principios da
“privacidade desde a concepcao”, ou,
no inglés, “Privacy by Design”, a todos
0S processos, sistemas, ferramentas,

produtos e servicos de suas empresa.
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Oquee
Privacy by
Design?




O que é Privacy
by Design?

O Privacy by Design € um principio geral,
composto por 7 principios fundamentais
mais especificos, que tem como objetivo
antecipar as situagdes que podem ferir a
privacidade das pessoas e evitar que elas
acontecam. O conceito foi desenvolvido
por Ann Cavoukian, especialista em
privacidade e protecdo de dados e
“Information and Privacy Commissioner”
da provincia de Ontario, Canada, entre
1997 e 2014. Essas informacdes foram

publicadas no documento denominado
“Privacy by Design: os 7 principios
fundamentais”. Esse documento foi
adotado em 2010 pela International
Assembly of Privacy Commissioners and
Data Protection Authorities e difundido

no mundo todo.

Os principios ajudam organizacdes
a utilizar os dados pessoais de forma
segura e devem ser aplicados em
novas tecnologias (inclusive no uso
de algoritmos, big data e inteligéncia
artificial), ferramentas, pProcessos,
sistemas, produtos ou servicos, de
qualguer segmento de negocio.
Por meio deles, € possivel garantir
o desenvolvimento tecnolégico e a
inovacao com respeito aos direitos

humanos e liberdades fundamentais.

A In Loco desenvolve seus produtos
e servigcos respeitando a privacidade
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desde a concepcao (by design) e
acredita que, ao contribuir para que
outras organizacdes também apliquem
esses mesmos principios exigidos
pelas legislacdes de protecédo de dados
(com destaque para LGPD e GDPR),
o mercado de forma geral ganha ao
conquistar maior confianca dos seus
consumidores e parceiros de negocios
(ambos tém maior propensdo a se
fidelizarem a marcas nas quais confiam)
e das autoridades fiscalizadoras.

Dessa forma, vé-se que nunca foi tao
importante implementar os 7 principios
fundamentais do Privacy by Design!

Vejamos, a seguir, adefinicdo de cadaum
desses 7 principios e como implementa-
los, com alguns exemplos praticos da
proprialn Loco.



Os 7 principios
fundamentais
do Privacy by
Design




O " Principio

Proativo e nao reativo;
preventivo e nao
corretivo

O Privacy by Design, tambémreferido por
meio de sua sigla “PbD”, tem por objetivo
antecipar as situagdes que podem ferir a
privacidadedaspessoasantesmesmode
elas ocorrerem. O PbD n&o esperaque os
riscos a privacidade se materializem, ao
contrario: visa impedir que eles ocorram.
Isso pode ser feito por meio de medidas
técnicas e organizacionais, conforme os

exemplos a seguir:

Medida organizacional

Garantir que os diretores e acionistas da
sua organizacao estejam comprometidos
em adotar os mais altos padrbes de
privacidade. Isso significa nao apenas
buscar a conformidade com as
regulamentacdes em matéria de protecao
de dados, mas também proativamente
prevenir qualquer pratica ou decisao
de negocio que possa gerar impactos
negativos na privacidade dos usuarios de

seus produtos e servicos.

Medida técnica

Empregar os melhores  esforcos

preventivos para que o0s problemas

relacionados a privacidade sejam
identificados e corrigidos na fase
do design (planejamento), antes do

desenvolvimento e lancamento de
um produto, por exemplo, mediante

avaliacao sistematica e adocédo de
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alternativas inovadoras e mais protetivas

a privacidade.

Como funcionanalnLoco?

Privacidade ¢é o framework
para tomada de decisbes.
Estabelecemos uma cultura

organizacional voltada para a
privacidade tao forte que todos
os diretores e acionistas estao
dispostosairalém daconformidade
com as leis de protecédo de dados.
Entendemos que compliance
€ obrigacdo e que cumprir os
requisitos legais apos uma coleta
ou compartilhamento de dados que
poderia ser evitado, por exemplo,
nao € sinbnimo de privacidade.
Asseguramos, portanto, que todos

estejam alinhados com essa visao
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da empresa e neguem qualquer
proposta que contrarie nossa
miss&o de entregar conveniéncia e
privacidade através dacomputacéao
ubiqua.

Nossa tecnologia foi criada para
proteger a identidade das pessoas
e impedir 0 acesso a informacdes
que possam rastrear ou identificar
diretamente um individuo.
Assim, a In Loco nao acessa 0s
identificadores estaticos e unicos
dos dispositivos (IMEI e MAC) nem
contas associadas ao dispositivo
(e-mail e telefone). Embora nao
fosse obrigacao legal, com esta
medida resguardamos as pessoas
de eventuais riscos em caso de
incidentes  envolvendo  dados
pessoais.

Também  aplicamos  técnicas
avancadas para pseudonimizar, ou
anonimizar (sempre que possivel),
os dados de identificacao indireta,
como o Mobile Advertising ID.
Agimos também para aprimorar
continuamente os nossos esforgos
com investimento em pesquisa e
desenvolvimento em anonimizagao,
mantendo equipe exclusiva para
estudar e prototipar técnicas no
estado da arte como privacidade
diferencial e criptografia
homomorfica.

inloco
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O 2 Principio

Privacidade como
padrao (by default)

Os dados

automaticamente protegidos em qualquer

pessoais devem  ser
sistema de tecnologia da informagéo (TI)
ou pratica de negocio de modo que as
pessoasnao precisemfazeresforcospara
ter a sua privacidade garantida. Assim,
nenhuma acao € necessaria por parte do
individuo para proteger sua privacidade
- ela € embutida no sistema, por padréao.
Isso pode ser feito por meio de medidas

técnicas e organizacionais, conforme os

exemplos a seqguir:

Medida organizacional

Especificar a finalidade para a coleta,
uso, armazenamento e compartilhamento
dos dados pessoais antes mesmo de
coleta-los. Esse principio de PbD tem,
portanto, estrita relacdo com o principio
da finalidade, previsto no artigo 69, inciso
|, da LGPD. Se nao ha propodsito legitimo
para o tratamento do dado, por padréo

deve-se evitar coleta-lo.

Medidas técnicas
(i)

Limitar a coleta apenas aquelas
informacdes estritamente necessarias
para as finalidades especificas e
relacionadas ao servico ou produto
utilizado pelo usuario. Essa medida esta

relacionada com principio da necessidade,
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consagrado pelo artigo 69, inciso lll, da
LGPD.

(ii)

Coletar o minimo de informacéo possivel
e fazer o maximo esforco para nao
identificar individualmente o titular de
dados, coletando apenas os dados
relevantes e essenciais ao cumprimento
das suas finalidades legitimas. Essa
pratica tem ligacao direta como principio
da minimizacao previsto no artigo 5,1, ¢, do

GDPR.

(iii)
Limitar o uso, retencao e divulgacao de
informacdes pessoais aos propositos
relevantes identificados e para os quais
o individuo prévia e expressamente
consentiu, necessaria

quando sua

autorizacdo para esses tipos de

operacoes.
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Como funcionanaln Loco?

Especificamos com clareza qual
a finalidade do tratamento das
informacdes pessoais em nossa
Politica de Privacidade e nao
coletamos dados sem a permissao
prévia e expressa do usuario. Esse
consentimento & solicitado antes da
coleta de dados - portanto, ndo ha
coleta sem o consentimento.

Outro ponto que vale ressaltar € a
garantia de efetividade do principio
da necessidade (artigo 69, inciso lll,
da LGPD) ou minimizacéao (artigo 5,
item 1, alinea ¢, do GDPR) também
por parte dos nossos clientes pois,
ao utilizar atecnologia daIn Loco, os
apps parceiros nao precisam tratar
dados de localizacéo - atendendo

ao principio da necessidade e
minimizacéo -, e podem focar em
seu negocio principal enquanto
utilizam tecnologia avancada e se
beneficiam da expertise da In Loco
para tratar os dados de localizacao
de forma segura e com garantia de
privacidade.

Por fim, coletamos o minimo de
informagdes possivel e fazemos
0 maximo esforco para nao
identificar individualmente o titular
do dado, utilizando apenas os
dados relevantes e essenciais
ao comprimento das finalidades
legitimas autorizadas pelo titular. A
In Loco adota técnicas que limitam a
coleta de dados a uma média de 2,5
visitas diarias por usuario, e somente
se ousuario ativar e mantiver ativada
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sua geolocalizacdo. A In Loco
também impede o processamento
de visitas a locais sensiveis - como
templos religiosos, hospitais e
creches. Portanto, minimizamos o
tratamento de dados, garantindo
que nao haja intrusdo nem
rastreabilidade dos individuos. Os
dados pessoais sao retidos apenas
pelo tempo necessario para cumprir
0s propositos declarados e depois
destruidos com seguranca. Essas
sao praticas tém por padrao a maior
protecéao a privacidade.
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O 8 Principio

Privacidade
Incorporada
ao Design

A privacidade deve ser um componente
essencial da funcionalidade de um
produto ou servico disponibilizado para
a sociedade e deve ser incorporada nas
tecnologias de maneira holistica, segura
e criativa. Isso pode ser feito da seguinte

forma:

Medida organizacional

Adotar uma abordagem sistematica de
Privacy by Design baseada em padroes

e frameworks reconhecidos, passiveis
de revisbes e auditorias externas. E
importante realizar, sempre que possivel,
avaliagbes detalhadas de impacto e
risco a privacidade com documentacao
clara das técnicas de PbD empregadas,
medidas tomadas para mitigacao de
riscos, utilizando métricas objetivas para

avaliar o impacto e risco a privacidade.

Medida técnica

Incorporar privacidade ao design dos
produtos e servicos, minimizando o
impacto da tecnologia na privacidade
das pessoas, de forma que as
configuracdes de privacidade nao sejam
facilmente degradadas por meio de
uso, configuracédo indevida ou erro dos

sistemas.
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Como funcionanaln Loco?

Incorporamos privacidade as

nossas tecnologias, operacdes
e arquitetura de informacao de
maneira holistica, integrada e criativa,
facilitando a criacao de experiéncias
customizadas e  humanizadas,
voltadas para os usuarios de
aplicativos. Isso possibilita que os
individuos (i) recebam ofertas e
beneficios que lhes sejam relevantes,
no momento certo, e (i) sejam
auxiliados na desburocratizacédo do
processoderealizacdode cadastros,
tudoisso semidentificar aspessoase
comtotal protecdodasuaidentidade.
Sabemos que incorporar privacidade
significa, muitas vezes, reinventar

as opcodes existentes, porque as
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alternativas ndo sdo aceitaveis. E
para solucionar esse desafio que o
nosso time trabalha todos os dias.
O resultado é que a privacidade se
tornou um componente essencial
da funcionalidade principal dos
produtos da In Loco. A privacidade
€ parte integrante do sistema,
sem diminuir a sua funcionalidade
— exatamente como afirma Ann
Cavoukian, pois a In Loco consegue
entregar resultados relevantes para
os individuos e para a sociedade
mantendo os padroes mais elevados
de privacidade e protecao de dados.

inloco
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O 4 Principio

Funcionalidade
total

O Privacy by Design busca acomodar
todos os objetivos e interesses legitimos
de uma maneira positiva, com “‘ganhos em
dobro” para os individuos e sociedade.
Portanto, rejeita abordagens antiquadas
que coloquem a privacidade como um
calculo de resultado zero e destaca que,
tracando objetivos legitimos, € possivel
inovar respeitando a privacidade, o que
resultara em uma soma positiva. Esse
principio pode ser colocado em pratica

por meio das seguintes medidas:

Medida organizacional

Acomodar todos os interesses legitimos
e positivos, evitando falsas dicotomias,
como  privacidade x  seguranca,
demonstrando que é possivel e muito
mais desejavel ter ambos. E importante
documentar: (i) as decisdes e processos
que foram rejeitados por ter uma soma
zero; (ii) como foi possivel atender aos
objetivos legitimos que nao tém relacao
com a privacidade, e (iii) quais foram as
solucdes encontradas paraatender esses

objetivos com respeito a privacidade.

Medida técnica

Desenvolver tecnologias inovadoras
que alcancem resultados reais de soma
positiva,onde é possivel atender multiplos
interesses além da privacidade. Ann
Cavoukian ressalta que as organizacdes
que conseguem superar as escolhas

de soma zero, sem comprometer a
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funcionalidade dos produtos e servicos,
conquistam a lideranca global em

privacidade.

Como funcionanaln Loco?

Abracamos esse principio e rejeitamos
qualquer tipo de dicotomia falsa
como “privacidade x seguranca’,
ou ‘privacidade x receita’, pois
nossa tecnologia € prova de que é
possivel garantir os objetivos dos
nossos clientes, fomentando o
desenvolvimento econdbmico e a
inovagao, os objetivos da propria
empresa, e, principalmente,
entregando 0s  beneficios da
tecnologia para as pessoas com
respeito aos seus direitos e liberdades
individuais, ao incorporar privacidade

emnosso modelo de negocio.
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O { ) Principio

Seguranca de ponta-
a-ponta e protecao
durante todo o ciclo
de vida dos dados

O Privacy by Design garante o
gerenciamento seguro das informacdes
durante todo o ciclo de vida dos dados.
Nao deve haver lacuna na protecédo dos
dados nem na prestacao de contas. Isso
pode ser garantido com a aplicacao das

medidas abaixo:

Medida organizacional

Assumir a responsabilidade pela

seguranca dos dados pessoais durante
todo seu ciclo de vida, adotando uma
politica robusta de Seguranca da
Informacdo, bem como as melhores
técnicas disponiveis no mercado e 0s
padrées desenvolvidos por organismos

reconhecidos.

Medida técnica
Garantir a confidencialidade, integridade
e disponibilidade dos dados pessoais
todo seu

durante ciclo de \vida,

observando, dentre outras técnicas,
criptografia forte, métodos apropriados
de controle de acesso e registro de
operacdes envolvendo dados pessoais,

além da destruicao segura.

inloco

Como funcionanaln Loco?

Partimos do pressuposto de que
nao é possivel ter privacidade sem
seguranca, € implementamos as
melhores praticas para garantir a
confidencialidade, integridade e
disponibilidade dos dados pessoais

durante todo o seu ciclo de vida.

Dentre outros metodos utilizados na
In Loco, aplicamos técnica avangada
de pseudonimizacao do Advertising
ID (identificador de publicidade) dos
usuarios, sendo que o dado original
€ removido da base e substituido por
dados criptografados e hasheados,
como descrito na Politica de
Privacidade.

Esses dois identificadores (hashed
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ID e o ID encriptado) sao suficientes
para suprir os servicos da In Loco
e nao permitem a identificacdo dos
titulares dos dados. Eles também
reduzem, ou até mesmo eliminam,
0 risco de o Mobile Advertising ID
ser capaz de identificar qualquer
titular de dados no caso de eventual
acesso a esses dados e cruzamento
com base de dados de terceiros que
contenha o mesmo ID atrelado a
outros dados pessoais, como CPF,

e-mail, dentre outros.

Assim, na hipotese de qualquer
acesso nao autorizado ao hashed ID
e ao ID encriptado, ndo sera possivel
o terceiro associar diretamente
qualquer titular a tais dados,
evitando-se os riscos de danos

aos usuarios titulares dos dados.
A In Loco também aplica técnicas
de assinatura criptografica, que
permitem a deteccédo de quaisquer
alteracdes realizadas nos dados que

compdem a suabase.

inloco
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O 6 Principio

Visibilidade e
transparéncia

No PbD, a transparéncia, diligéncia e
o compliance sao fundamentais para
estabelecer a responsabilidade e
confianga, garantindo aos interessados
que a organizacao esta operando de
acordo com suas declaracdes e objetivos
€ que suas promessas Sao passiveis
de verificagcdo. Esse principio pode ser

colocado em pratica da seguinte forma:

Medidas organizacionais

Documentar e disponibilizar as politicas

e procedimentos relacionados a
privacidade e disponibilizar canal de
comunicacao para facilitar peticdes de
titulares, parceiros e autoridades publicas.
Também €& importante estabelecer
uma metodologia de auditar terceiros
sempre que necessaria a transferéncia
de dados pessoais a eles, para verificar
se empregam 0s requisitos de seguranca
adequados e estabelecer clausulas

contratuais de protecao de dados.

Medidas técnicas

Estabelecer medidas técnicas capazes
de monitorar e avaliar continuamente
a conformidade com as politicas e
procedimentos de protecéo de dados.

inloco

Como funcionanaln Loco?

Prezamos pela transparéncia,
diligéncia e pelo compliance.Nossos
sistemas estao sujeitos a verificagcao
independente e temos um time
focado exclusivamente em protecao
de dados, com orgcamento proprio,
que conta com a participacdo de
advogados especializados para
garantir que todas as normas

vigentes e obrigacdes legais
estejam sendo atendidas na pratica
com monitoramento e melhorias

continuas.

Mantemos informagdes sobre
politicas e praticas relacionadas a
protecao de dados pessoais a plena

e imediata disposicdo dos nossos
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colaboradores, clientes, parceiros,
autoridades e titulares de dados,
além de disponibilizarmos canal
de comunicacao pelo endereco de
e-mail “dpo@inloco.com.br” para

facilitar qualquer requisicéo.

inloco
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Principio

Respeito pela
privacidade do
usuario

Acima de tudo, o Privacy by Design exige
que as organizag¢des prezem ao maximo
pelos interesses do individuo, mantendo
O usuario no controle dos seus dados
pessoais. Os melhores resultados
de PbD sao aqueles projetados para
atender as necessidades dos titulares
dos dados, colocando-os em primeiro
lugar. As medidas abaixo explicam como

isso pode ser feito.

Medidas organizacionais

Capacitar os titulares dos dados a
gerenciar ativamente os seus dados
pessoais, evitando abuso e uso indevido
de seus dados.

Medidas técnicas

Estabelecerpadroesfortesde privacidade,
avisos apropriados e interfaces amigaveis
que empoderem o titular de dados a
exercer, de forma efetiva, todos os seus
direitos assegurados por lei, e que |Ihes
deem absoluto controle sobre os seus

dados pessoais.

Como funcionanaln Loco?

Empregamos padrdes fortes de
privacidade, muito acima dos
padroes adotados por outras

empresas do setor

inloco

Além disso, nos da In Loco

estamos desenvolvendo um
novo portal onde os titulares de
dados poderao consultar quais
aplicativos tém a tecnologia
de localizacdao da In Loco, e
conseguirdo  gerenciar  seus
proprios dados, o que viabilizara,
por meio de avisos apropriados e
interfaces amigaveis, o exercicio
efetivo de seus direitos previstos

na LGPD.
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Conclusao




Conclusao

Os 7 principios fundamentais que
formam o Privacy by Design devem
permear toda a tecnologia, processos,
cultura e governanca da empresa.
Em outras palavras: deve ser parte
indissociavel do seu DNA.

Em um momento de crescente
valorizacdo do direito humano a
privacidade e de crescente fiscalizacao
na matéria de protecao de dados, as
organizacdes que desejam conquistar
a confianga dos seus consumidores
e parceiros, aléem de se destacar de
suas concorrentes, devem investir na
implementacado de medidas técnicas e
organizacionais que cubram todos os
aspectos do PbD.

inloco
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Sobre este
e-book
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Sobre este
e-book

Este e-Book faz parte das iniciativas
da In Loco para disseminacido de uma
cultura nacional de protecao de dados e
da privacidade. A In Loco busca inserir o
Brasil no mapa global da inovacdo com
condicbes de concorrer com gigantes
da economia digital com respeito a
privacidade, atendendo ao disposto no
artigo 29, inciso V, da LGPD, que reconhece
o desenvolvimento econdmico, tecnologico
e a inovagao como fundamentos da Lei
Geral de Protecéo de Dados.
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Existimos para
facilitar a vida
das pessoas.

Somos uma empresa de tecnologia
que fornece inteligéncia a partir de
dados de localizagao respeitando
a privacidade do consumidor. Para
nos, privacidade e conveniéncia
para as pessoas significam mais
resultados para as marcas.

Atualmente estamos distribuidos
entre Recife, Sao Paulo, Nova York
e Sao Francisco.

Conheca nossas solucoes ‘



https://inloco.com.br/pt/solutions
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