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Poddindex drivs av Kantar Poddindex dr en teknisk Den tekniska rackvidds- Denna tredje utgdva av Poddtoppen dr den del av
tillsammans med Sveriges rackviddsmatning, valutan mdtningen identifierar lyssnare  drsrapport visar hur ORVESTO Konsument som
Radio, Acast, Bauer Media, etablerades i slutet av 2017 oavsett vilken kanal man véljer  utvecklingen ser ut for ndgra mdter podcastlyssnandet av
Nent, Podspace och Perfect och &r uppdaterad i linje for att lyssna pd sin podd, utan  av Sveriges mest populdra unika individer med en s&
Day Media. med internationella dubbelrgkning. For att data poddar, med insikter om kallad recall metod. Vi har
rekommendationer genom ska registreras pd Poddindex upplevt poddlyssnande som frdgat om faktiskt lyssnande
IAB Tech Labs. ska man ha lyssnat, eller mdts genom ORVESTO av cirka ett 50-tal utvalda
laddat ner avsnittet, i minst Konsument. podcasts, ddr respondenten
60 sekunder. far uppskatta sitt lyssnande

pd en frekvensskala.
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PODDINDEX

Listan Poddindex skapar en trygghet for alla annonsérer och mediebyraer nar de

skall investera i detta digitala medie.

Genom att ha en gemensam valuta ddr man har enats om hur man skall méta
réckvidden kan man enkelt jamféra alla poddar som dr listade p& samma villkor. En
annonskopare kan planera sina mediekdp genom att f& en uppskattning om hur
mdanga individer man kan nd ut till. Déarmed far man &dven en uppskattning om
annonslagret hos respektive podd.

Sedan 2020 kan publicister och utgivare ocksd ansluta till Poddindex, genom att
distribuera sin poddata genom en redan ansluten plattform p& Poddindex.

Poddindex dr nu &n mer transparent med vilket mediehus en podcast &r kopplad till,
och annonsképare kan filtrera ut samtliga poddar frédn en enskild Publicist, liksom
Plattform.

"Vi &r stolta att vara férst ut som Publicist ndr det lanserades pé& Poddindex. Podcast-

lyssnare dr oerhért engagerade i sitt innehdll. Faktiskt den mediekanal som engagerar
allra mest och kanske den enda dit inte reklamtréttheten ndtt utan tvdrtom lyssnar
man gdrna, iallafall om det &r kreativt kampanjinnehdll av poddarna sjcélva.”

- Karolina Roslund, VD pd& Perfect Day Media.

erpect

Panc Media.

PodMe
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PODDINDEX

Om bendmning Teknisk Rdackvidd / “IAB Listeners"

Teknisk rackvidd baseras pd& antalet unika spelare och ar en
veckordckvidd pé alla poddar som &r med pd& Poddindex. Till
exempel en webbldsare, en app, eller annan enhet fér upp-
spelning av ljud. Podcastkonsumtion sker p& en mdngd
plattformar och metoden for att identifiera unikitet kan
anpassas beroende pd plattform.

Om bendmning Lyssningar / “IAB Downloads"

Lyssningar baseras p& antalet starter éver 60 sekunder samt
nedladdningar och visar antal lyssningar per vecka. Vardet
for lyssningar dr hogre dn réckvidden pga. att samma unika
spelare kan starta samma avsnitt flera ganger eller lyssna
pd flera avsnitt under en given period.

Totalt dver dret dkar réckvidden generellt for alla aktérer
pd Poddindex.

| grafen kan man se utvecklingen fér anslutna aktérer 2020
jamfort med 2019, vecka for vecka.

| grafen framgdar att det finns ett par veckor under 2020 for
Sveriges Radio d& data inte har rapporterats, darfor ar linjerna
brutna.

Teknisk rackvidd totalt 2020 mot 2019
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ORVESTO PODDTOPPEN

Hur vi mater rdckvidder pa individnivd i ORVESTO Poddtoppen

ORVESTO Konsument &r en av vdrldens stérsta medie- och mélgruppsundersékningar
med ca 42 000 intervjuer per &r. Data slapps 4 génger per ér (i1, :2, :3 och Helar).

Poddtoppen &r en del av ORVESTO Konsument som mdter podcastlyssnandet av unika
individer, dar vi helt enkelt fragar folk om hur ofta de lyssnar pé olika typer av
podcasts. Vi har frdgat om faktiskt lyssnande av ca ett 50-tal utvalda podcasts, dar
respondenten far uppskatta sitt lyssnande pd en frekvensskala. Av svaren viktar vi
sedan fram en rdckvidd per genomsnittlig vecka under ett tertial. Data frén

Poddtoppen lanseras samtidigt som ORVESTO Konsument.

ORVESTO Poddtoppen - fokus pd malgrupperna

Naturligtvis ar rackvidderna med mojligheten fér mediebyrder och annonsérer att
sdtta poddar i relation till konsumtion av andra medier i SESAME en stor férdel med
ORVESTO Poddtoppens mdatning. Men med tanke pd att poddarna valdigt ofta ar
starkt intressestyrda kan vi inte nog understryka malgruppers varde. | ORVESTO kan vi
se att det &r mycket stora skillnader pé vilka malgrupper som lyssnar pé olika typer av
podcasts (och det &r givetvis det som gér poddarna till intressanta annonslésningar).

ORVESTOs mélgruppsdata ger mojlighet att skapa relevans i mélgruppen med
produkter, tjédnster och varumdrken. Dessutom skapar datan helt nya férutséttningar
for produktionsbolagen att aktivt arbeta med djupare konsumentinsikt i det
redaktionella utvecklingsarbetet.
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ORVESTO
Utvecklingen i ORVESTO fran 2015

Tar vi en ndrmare titt pd det generella
podcastlyssnandet s& ser utvecklingen ut sé

har frdn 2015 nar vi bérjade mdata podcasts

i ORVESTO. | senaste md&tningen (2020:3) som
gjordes under hosten 2020 lyssnande alltsé 29 %
eller 2,3 miljoner mdnniskor miljoner mdanniskor
pd en podcast under en genomsnittlig vecka.

29 % lyssnar pd en podcast en genomsnittlig
vecka

2500
Utvecklingen for lyssnande under en 2300
genomsnittlig vecka mellan 2015-2020 i
2000
ORVESTO har sett ut sé har:
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Om podcastlyssnarna

Podcastlyssnande blir allt mer vedertaget och
malgruppen vaxer sig stérre och gar hogre upp i
aldrarna. Tittar vi pd den generella podcastlyssnaren
2020 ser vi en relativt jamn férdelning mellan kvinnor
och man. Cirka 75 % &r yngre an 44 ar gamla.
Snittaldern pd lyssnarna ar drygt 36 ar.

Podcastlyssnarna lyssnar i hégre utstrackning pd
annat innehdll som streamad musik och ljudbdcker
dn andra malgrupper, man verkar helt enkelt tycka
om att konsumera innehdll genom att lyssna. De allra
flesta i malgruppen ar ocksd aktiva pd sociala medier.

ORVESTO Konsument visar att majoriteten, ca 80 %
av de som lyssnar p& poddar veckovis sdger att de
regelbundet lyssnar pd mellan 1-5 stycken podcasts,
vilket ar en 6kning pd 14 % sedan samma mdatning
forra dret. | snitt lyssnar en veckolyssnare pd ca 4
podcasts regelbundet. Ungefdr halften av lyssnarna
prenumererarar pd sina podcastsavsnitt.

Andel lyssnare som dr

"Hdall koll p& den breda publiken som lyssnar pé
yngre dn 44 ar

podcasts, vilka de d&r, varfér och i vilka situationer
de lyssnar. Poddar &r troligtvis ett av de medier

Lyssnar regelbundet
pa fler @n 1-5 olika
Poddar | veckan

med hégst tillgdnglighet just nu. Det sker en séker
men Idngsam trend mot ékad fragmentering av
marknaden. Dels fler plattformar och aktdrer, men
ocksd betalning vs. gratis tillgédnglighet.”

- Mattias Bjorkman, Ordférande fér Poddindex 75%
Tekniska Kommitté och affarschef for podcast pd
Bauer Media Audio

“Vi blir fler och fler som lyssnar p& podcast och vi

blir allt krésnare. | en varld som fullkomligt exploderar
av nya titlar sd finns det ndgot fér alla och dd blir det
kvalitén som styr allt mer.”

-Pelle Porseryd, Content Director PodMe

80%
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ORVESTO

Genrer som engagerar mest

En frdga i ORVESTO Konsument handlar om i vilka medier
man dar intresserad av att konsumerera olika typer av innehdll
te x intervjuer, samhdalle/dokumentdrer, kultur /underhdlining,
mat/dryck, resor, sport, mode/skénhet osv. (totalt 14 olika
genrer).

En del genrer ar enligt publiken mer intressant for konsumtion
i vissa mediekanaler, och vi har de senaste dren kunnat se
hur bra genrer som t.ex crime, samhdalle/dokumentdrer och
intervjuer har fungerat som ljudformat i podcasts.

Nedan visas de genrer som podcastpubliken helst lyssnar
pd som podformat. Det fanns mojlighet att valja fler an ett
alternativ pé den har fragan.

Topplistan for lyssnat innehdll i podcasts ar alltsd Intervjuer,
Samhadalle/dokumentdrer och Kultur/undershalling, vilket
ocksd speglar stora delar av de podcasts som har flest
lyssnare p& Poddindex och i ORVESTO. Genrerna kan givetvis
skilja sig ndar vi bryter ner malgrupperna i aldrar, intressen
eller andra segment. Det ser ocksd annorlunda ut om vi tittar
pd andra medieslag som t. ex radio, play/streamat, sociala
medier eller tradionell TV.
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Genrer som engagerar mest

“Under férsta halvan av 2020 engagerade nyheter mer &n
ndgonsin, fér da ville vi suga i oss precis all information om
pandemin och samhdllet som vi bara kunde. Andra halvan
av 2020 sdg vi tendenser pd& att vi blivit ndgot informations-
trétta, dd sdg vi en ny 8kning inom humor, eskapism och
livséskddningar. Dessutom infann sig en saknad av vdra
vdnner s@ vi fortsatte att lyssna pd pratpoddar fér att fylla
hemmet med en vdn i érat i stdllet.”

- Josephine Forssjo, nordisk innehdllschef pd Acast

"True crime, sport, humor och den starkt véxande
nyhetsgenren hdller fortsatt stdllningarna som de dmnen

som engagerar mest.”

- Pelle Porseryd, Content Director PodMe

ICANTAR
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Malgrupper i olika genrer

| ORVESTO Konsument kan poddarnas lyssnare
analyseras i det odndliga med den mdlgruppsdata
som ocksa finns i undersékningen.

Om vi tittar pd tre slumpmadassigt utvalda
kommersiella podcasts som ligger med pa Poddindex
topp 10-lista sa kan det kortfattat se ut sa har:

Genre: Kultur/Underhallning & Komedi/Humor

— Mellan Himmel och Jord har ungefar 60 % kvinnor
som lyssnare med en snittdlder pd 24,5 d&r. Majoriteten
dr studerande och boende med fordldrar.
Snittinkomsten ligger p& ca 19 500 kr/mdnaden.
Majoriteten dr boende utanfor Stockholm, Malmé eller
Goteborg, 45 % i mellanstora eller mindre kommuner.
Intressen som sticker ut i malgruppen ar skénhetsvard,
kandisar, mode, traning med mera.

= Tittar vi nu istdllet lite ndrmare p& Alex och Sigge, ser

vi en helt annan profil pd lyssnarna. Lyssnarna dr jamnt
fordelat mellan mdan/kvinnor och har en snittélder pd 34
ar. Majoriteten d@r heltidsarbetande, men ndéstan en
fjagrdedel av lyssnarna &r dven studerande.
Snittinkomsten fér malgruppen ligger pd ca 32 000
kr/mdénaden. Lyssnarna bor till 75 % i Stockholm,
Malmé och Goteborg eller i stora kommuner. Intressen
som sticker ut dr bland annat k&ndisar, mode och
skonhetsvard.

"Lyssnarna blir allt mer krdsna i takt med att
mediet utvecklas. Kvaliteten kommer ddrmed
generellt att héjas. Fran ljud till innehdll och
produktion. Spdnnande utveckling att ocksd félja
ar hur ljud och samtal blir ett socialt media. Det
kommer naturligtvis ske ndra podcast.”

- Karolina Roslund, VD pd Perfect Day Media.

Genre: Samhadlle/Dokumentdr & Kultur/Underhallning

— Av Spoktimmens lyssnare &r éver 70 % kvinnor med

en snittdlder pd 28 &r och stark éverrepresentation pd
studerande och deltidsarbetande samt hemmaboende
med fordldrar. Snittinkomsten ligger p& ca 22 000
kr/mdénaden. Lyssnarna finns utspridda éver landet,
med ungefdr hdlften i mellanstora eller mindre
kommuner. Intressen vi ser sticker ut dr bland annat
meditation/yoga, mode, kdndisar och astrologi.

Det finns alltsd mojlighet att analysera malgrupperna
dnnu mer granulart dn exemplen ovan. Samman-
fattningsvis visar ovanstdende exempel hur fragmen-
terade malgrupperna for podcasts kan vara, med stora
skillnader pd lyssnarna beroende pd vilket specifikt
format vi tittar pd. Det ar just darfor insikter kring
lyssnarna &r extremt viktiga d& varje podcast har just
sin unika malgrupp.

ICANTAR
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PODDINDEX

Baserat pd poddar som mats i bade
Poddindex och ORVESTO Konsument kan vi
se att foljande poddar var populdrast under
2020.

De mest populdra poddarna 2020:

— P3 Dokumentar

— Sommar & Vinter i P1
— P1 Dokumentar

— Rattegdngspodden

— P3 Historia

Historiepodden
Alex och Sigge
Creepypodden
Mordpodden

Mellan himmel och jord

ICANTAR
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ORVESTO
Utvecklingen av lyssnandet 2020 till foljd av COVID-19

Undersékningen ORVESTO Day in Life ar en dagbok over oo !
svenskomos?nediebeteende timme for timme ugder en genom- ’:O ran d 1M g av pOd Ccd SJ[ ‘ \/S sNan d e 2 O /I Q AR OJ[ 2 OZ O
snittlig dag. Datan samlades in under november 2020 och det
gjordes 5532 slumpmadssiga intervjuer med svenskarna i dldrarna Genomsnittlig vardag mé&ndag-fredag
16-80 ar.
3,5
Denna gdng dr datan extra intressant eftersom vi under 2020 och
fram till nu, fortfarande befinner oss i en pandemi. Nar md&nniskor i 3
storre utstrackning styr Over sin egen tid sa ser vi att de férandrar
sina medievanor dé& de sjdlva vdljer vad och ndr de konsumerar 2,5
media. Att den nya vardagen har pdverkat svenskarnas medie-

beteende dr sjdalvklart, men hur har det just pdverkat poddlyssnande? z

Jamfor vi med samma undersékning som gjordes 2019 ser vi en 1>

betydande 6kning av poddlyssnande ndstan konstant under hela

dagen, men framfor allt runt sen féormiddag fram till efter lunchtid,

da lyssnandet dkat upp mot 75 % dessa tider. Aven kvdllstid efter 05
22:00 har lyssnandet 6kat med 65 %.

0

| snitt har lyssnandet ékat med 32 % under en genomsnittlig dag T o002 5 g =2 £ 92 2 = 2 2 g g & & I 5

C . . o = ! N ‘ : :
om vi jamfor med 2019 vilket anses vara bdde en konsekvens av mer ~ i~ ~ ; = = = = & = = = e & < N N < 3
" i . . . . . ~ —~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~

lugn o ro tid” under Covid men dven en naturlig medieutveckling.

Datan frén Day in Life ar givetvis dnnu mer intressant att titta pd ur 2020 w2019
ett storre perspektiv for se vilka medier som har 6kat till formadn fran
andra medier som kanske minskat istdllet. All data ur Day in Life gér att analysera tillsammans med all tillganglig méalgruppsdata i ORVESTO Konsument. Fér mer information,

kontakta Kantar Sifo’s medieavdelning pd sesamesupport@kantarsifo.se
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"Den sjdlvklara vinnaren i genrekriget under pandemin har varit seriésa
och relevanta nyhetspoddar. Vilyssnare har sékt oss till experterna och
analyserna fér att férséka férstd och fd grepp om allt frén
flockimmunitet, till Qanon, till hur A-kassan funkar.”

- Pelle Porseryd, Content Director PodMe

"Genom producerade dmnespoddar véxer med specialintressen som
fotboll, mat, bakom kulisserna, krim, men ocksd existentiella frdgor
och mindfulness samt milj6, ekonomi och samhdlle som en féljd av

77

pandemin.

- Karolina Roslund, VD pd& Perfect Day Media.

ICANTAR
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Vad man lyssnat mer pa

Till f6ljd av pandemin har vi i drets
rapport fatt in analyser fran anslutna
plattformar och utgivare pa Poddindex.

"Pandemin har féréndrat vart sdétt att
tdnka, agera och leva. En kris i den hdr
omfattningen leder méanga gdnger till
ett 6kat intresse kring existentialism
och vi mdnniskor séker oss ofta till mer
religidsa och spirituella sammanhang
ddr strévan efter ndgonting stérre och
meningsfullt ligger i fokus.”

- Josephine Forssjo, nordisk innehdllschef
pd Acast.

"Vi behéver lyssna pd behoven hos
tillkommande lyssnargrupper och
utveckla innehdll fér dem. Och
produktioner kring true crime fortsdtter
troligen att vara populédra och utvecklas
ytterligare.”

- Anna Johansson, analytiker pd
Sveriges Radio.

"I b8rjan av pandemin sd samlades vi runt
de etablerade, oftast statliga, avsdndarna
med fokus pd nyhetsuppdateringar fér att
sedan dtergd till relativ snarlik konsumtion
som innan. Pendellyssnandet till jobb och
skola som tidigare dominerat, bréts upp,
och disponerades lite mer jémt pd andra
tider.”

-Pelle Porseryd, Content Director PodMe

ICANTAR
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PODDINDEX

Topp 5 pd Poddindex.se

Podcast Plattform Utgivare
\ /"
1. Mellan himmel och jord Acast Acasti” " {, 7'k ,
i - v ‘,// ’J
2. Alex och Sigge Podspace Perfect day media v ./* ._ '
99 p \‘ Y\\@\\\,\/,/-//! ‘//fﬂ(
3. Spoktimmen Acast Jenny Boré & Litn ,Lor\ssoﬁv‘ -~ '/I;_ﬁ-

4. Framgdngspodden

5. Filip och Fredrik podcast

Podplay (Bauer Media)

Podspace

AR LA
- % W —

Panc Media

Make Sense Media

na
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” Profildrivna poddar kommer ha en fortsatt stark och
dominerande stdllning. Vi ser dock hela tiden hur
mediet férédndras, utvecklas och transformeras; detta
kommer mdrkas i flera otraditionella grepp som till
exempel kortpoddar, dramatiserade poddar och
kortare poddserier. ”

- Karolina Roslund, VD pé& Perfect Day Media
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PODDINDEX
sverigesadio

De fem storsta poddarna hos Sveriges Radio, baserat pa teknisk rackvidd
(IAB Listeners)

lopp 5

Aret 2020 Spaning 2021

“Rutiner har rubbats, men‘hittots ti//f)oko till - och son:u "Sportinnehdll kan vara ndgot som blir aktuellt under 2021, .
helhet fortsatte poddlyssningen att ¢ka, och det fortsdtter oavsett om stora evenemang genomfdrs som vanligt eller 1. P3 Dokumentdar

under 2021. ej. Och beroende pd vérldsldget kanske det finns utrymme

fér att ytterligare utveckla bade innehdll och format kring

De flesta fund(?ror nu kring hLﬂ” ult“veck/ingenoov ponc{emin nyheter. produktioner kring true crime fortsdtter troligen 2. Sommar & Vinter i P1
kommer att pdverka 2021, ndr vi sett den pdverka sé . .
att vara populdra och utvecklas ytterligare.

mdnga olika omrdden, bland annat lyssning pd radio och
poddar, under dret som gdtt. - Anna Johansson, analytiker p& Sveriges Radio. 3. Pl Dokumentar

”

Det har varit ett intressant &r ddr vi faktiskt sett att olika

typer av lyssning pdverkas tydligt av féréndringar i : -
omvdrlden och vdrt liv. 4. P3 Historia

Fér Sveriges Radios del med férsvagning av viss .
poddlyssning periodvis, men stora uppgdngar fér corona- S. CreepypOdden i P3
eller USA-relaterat innehdll och férdjupning, men ocksd fér

nyheter i on demand-format. Det &r ndgot som syns

vdrlden éver, Gven om man samtidigt kunnat se ett behov

dven av innehdll som faktiskt inte handlar om nyheter.”
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PODDINDEX
Acast

De fem stérsta poddarna hos Acast, baserat pa teknisk rackvidd

(IAB Listeners)
Aret 2020

“2020 var ett av vdra bdsta dr ndgonsin pd Acast bdde
sett till antal lyssningar och ékade intdkter fran
annonsérer, men dven ndr vi tittar pd antal kreatérer som
valt att férverkliga sina podd-drémmar. Trots en pdgdende
pandemi 6kade Acasts intdkter med 64%, jGgmfért med
dret innan - ett kvitto pd att branschen véxer och att
podcast blir en allt viktigare del i annonsérernas
mediemix.”

- Josephine Forssjo, Nordisk innehdllschef pd Acast.

Spaning 2021

“Podcast &r pd allas IGppar och allt pekar mot att det
kommer fortscétta 6ka Gven i ar. Var spaning fér 2021 Gr
att allt fler lyssnare, kreatbrer och annonsérer kommer ta
mediet pd dnnu stérre allvar. Genom att fler upptdcker
genomslagskraften av podcast, ju hégre investeringar
kommer ske frén annonsdrer och desto mer innehdll samt
stérre marknad kommer att skapas for landets kreatérer.

Under dret tror vi att mdlgrupperna fér podcast att
utvidgas ddr bland annat lyssnandet gdr upp i éldrarna. Vi
ser redan mdngder med format som lockat den mer
“mogna” mdlgruppen sdsom Agneta Sjédins podcast Sd in
i Sjélen som p& mindre Gn en mdnad hade ndrmare
200,000 lyssningar. Vi kommer inom kort lansera flera nya
poddar som kan attrahera den ndgot mognare
mdlgruppen bland annat en podd ny trédgdrdspodd med
tv-profilerna Victoria Skoglund och Jenny Strémstedt.” -

- Josephine Forssj6, Nordisk innehdllschef pd Acast.

lopp 5

1. Mellan himmel och jord
2. Rattegdngspodden

3. Spoktimmen

4. Wahlgren och Wistam

5. Historiepodden

ICANTAR
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PODDINDEX

MEDIA GROUP

De fem stérsta poddarna hos Bauer media, baserat pa teknisk rackvidd

(IAB Listeners)
Aret 2020

"Vi ser fortfarande ett starkt Sppet ekosystem med
hég tillganglighet. Poddar dr ett av de medier med
hégst tillgdnglighet just nu. Utbudet av kvalitativt
innehdll 6kar stadigt men vi ser ocksd att helt nya
produkter kan ny en stor publik p& kort tid vilket skapar
stora méjligheter fér alla inom branschen.

Fér vér del var 2020 vért bésta dr hittills fér podcast,
bdde vad gdller lyssning och intdkter. Vi lanserade
dven vdr nya podcastplattform Podplay som sdtter
grunden fér vdr strategi framdt. Den kommer att
férbattra vart erbjudande till bdde lyssnare och
annonsdrer.”

- Mattias Bjérkman, Ordférande for Poddindex

Tekniska Kommitté och affdarschef for podcast pé
Bauer Media Audio

Spaning 2021

“Aven om poddar har en hég tillgédnglighet nu ser vi en
trend mot 6kad fragmentering av marknaden. Dels
fler plattformar och aktérer, men ocksd
betalningslésningar. Resan har pdbérjats mot en
marknad som i stérre utstrdckning liknar strémmad
film och serier.

For var del ser vi en bredd av dokumentdrer och
storytelling-format. | spetsen ndgon eller ndgra
podcasts som inte har startats &nnu men som skapas
av engagerade kreatdrer som brinner fér just den
produkt de vill géra. Vi ser ocksd fler profildriva poddar
som har ett tydligare format och mer uttalad
inriktning. Vi &r sGklart ocksd nyfikna pd Intresset fér
livepoddar, live ér grunden vdr i radioverksamhet och
ndgot vi brinner fér som bolag.”

- Mattias Bjérkman

lopp 5

1. Framgdngpodden
2. En mork historia *
3. Alla véra ligg

4. Rebecca Stella och Vanessa Nu

borjar livet!
5. Mordpodden

* Bytt plattform 2021
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PODDINDEX
M nordic

entertainment group

De fem stérsta poddarna hos Nent, baserat pa
teknisk rackvidd (IAB Listeners)

lopp 5

1. Fallen jag aldrig glémmer
2. Seriemordarpodden

3. Paradise Hotel podden

4. Viaplay F1-Podcast

5. Real talk med Emmma och Diana
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podspace >

De fem stérsta poddarna hos Podspace, baserat pa teknisk rackvidd

(IAB Listeners)
Aret 2020

“Efter ett minst sagt mdrkligt och prévande &r som
passerat kan vi se hur poddar véxer sig starkare som
format, hur mediehus och aktérer investerar mycket i
innehdll. Sévdl egenproducerat som att knyta till sig
profiler till just sin plattform. Vi sdg hur det som tidigare
var éppet hamnade i slutna system och som féljd, en &kad
otillgénglighet for lyssnarna. Vi ser hur marknaden
fortfarande héller p& att IGra sig om lyssnarfinansiering
kontra annonsintdkter. Vi vdlkomnade Perfect Day till
Podspace och sdg hur vi med deras hjélp kunde stérka var
stdlining som en av de ledande poddteknikleverantérerna i
norden.”

- Edward Jewson, grundare Podspace

Spaning 2021

“Ljudmedierevolutionen har bara bérjat; mer kommer att
investeras i vassa produktioner. Apple ryktas ta upp
kampen med Spotify och Amazon om egenproducerat
innehdll tér en global publik. Lyssnarfinansierat innehdll
kommer att véxa och bli en viktig intdktskdlla f6r mindre
poddar. Vi tror att podcast kommer ses som en &n mer
viktig kanal fér myndigheter och féretag som vill ng ut
med sitt budskap.”

- Edward Jewson

lopp 5

—

Alex och Sigge podcast
Filip och Fredrik podcast
Ursdkta

When we were kings

SIS

Fredagspodden
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Perfect Day Media och PodMe anslét som Publicister p& Poddindex under
2020, genom plattformen Podspace.

Perfect Day ger bland annat ut flera av Sveriges absolut stoérsta poddar som
Alex & Sigge, Ursakta, When We Were Kings, Fredagspodden och Rebecca
Stella och Vanessa Nu borjar livet! Nar podden Alex & Sigge gjorde entré p&

listan hamnade de direkt pd forsta platsen bland de kommersiella poddarna.

"Utvecklingen av poddmediet har hittills gdtt i rasande fart, men under 2020
lades en &nnu hégre véixel in bdde i Sverige och globalt, och detta kommer
mdrkas tydligare och tydligare 2021. Nya format och mer nischat innehdll
kommer né nya lyssnare.

De tidigare ganska svdarfdngade dldersgrupperna 60+ och de riktigt unga
kommer f& upp éronen fér mediet och hitta ndgot som passar dem i den
alltmer differentierade paletten. Sport, drama, nyheter och dmnesinriktade
poddar kommer att ta en stérre plats bredvid den alltjémt starka
etablerade profildrivha pratpodden. ”

- Johan Dahlberg, Podcastchef, Perfect Day Media

Spaning 2021

De poddar som i publiceras frdn PodMe ar Férdomspodden, Seriemérdarpodden, Slutna
Sallskap, Svenska Mordhistorier och Nemo maoter en van. Férdomspodden dr en av de
fem storsta kommersiella poddarna 2020 baserat pd teknisk rackvidd.

Snabbvéaxaren "Ursdkta" har bara boérjat sin resa liksom Perfect Day Medias senaste
lansering "Recept, Tack!” med Erik "Jerka" Johansson och Nichlas Niemi. Det blir
spdnnande att halla koll p& dessa poddar under dret.

“l'en vérld dér det slGpps tvd nya poddar i minuten, s kommer det handla om mer dn
format och genres dven om det férstds ocksd dr viktigt. | slutdndan kommer det att

handla om engagerande innehdll, historier som berdttas med fingerstoppskdnsla och som
hdller hég kvalité. Precis pd samma sdtt som en ung schacksstjérna kom frdn ingenstans

och charmade en hel vérld sG kommer ndsta poddsuccé att dyka upp ddr vi sannolikt
minst anar det.”

- Pelle Porseryd, Content Director PodMe
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Framtidsspaning fran Kantar

Poddindex och ORVESTO Konsument

Vi ser en fortsatt tydlig utveckling mot mer
digital konsumtion av ljud. Lyssnande pa
podcasts har vaxt fram fran ett litet
nischfenomen till ett massmedium, bade
kommersiellt och hos Public Service radio. On
Demand lyssnande av olika karaktdr véxer sig
allt starkare.

Under Covid har vi sett en stor forflyttning i
avseende plats for radiolyssnande d& In Home ékar
Out of Home minskar, en naturlig konsekvens av
den vardag vi befunnit oss i under pandemin. Vi ser
dven att nyhetskonsumtion ékar generellt och inte
minst for Sverige Radio som har rekordnivéer i
lyssnande pé talradio.

Poddar (liksom ljudbocker och streamad musik)
finner nya tidsmdssiga konsumtionsvanor under
Covid, ndr mdanniskor i storre utstrackning styr éver
sin egen tid s& ser vi att de férandrar sina medievanor
och vdljer sjaglva vad och nar de konsumerar media.

Parallellt med detta vaxer ett nytt och helt
rostbaserat socialt natverk fram och utmanar de
storsta sociala plattformarna. Clubhouse skulle kunna
bli en utmanare till text- och bildbaserade medier
som l&dnge har haft dominanta positioner.

Det ar fortsatt viktigt att halla ihop ovanstdende
konsumtion i en crossmedia integration med 6vriga
valutor sdsom TV, Radio, digitala mdatningar (app,
mobil, desktop), Sociala Medier, bio, direktreklam,
print och sd vidare.

Sample Audit - revisionskonceptet fér Poddindex

Vi lanserar under 2021 konceptet Sample Audit for
att kvalitetssdkra data frén Poddindex-anslutna
plattformar. Kantar Sifo far med detta tillgang till
loggfiler och kan dé&rmed sdkerstalla att publicerad
data p& Poddindex.se dar korrekt. Vilket ger
trygghet for alla som investerar i detta medie.

S& har gar det till:

Varje distributionsplattform redogor for vilket
system man anvdander och vilka filtrer man
applicerar i sin rapportering av data.

Slumpmadssig revision av serverloggfiler utfors tre
till fyra gdnger per ar.

Serverloggfilerna innehdller veckodata for de
podcasts som publiceras pd Poddindex.se.
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Sammanfattning

Poddindex och ORVESTO Konsument

Poddmediet ar ett snabbt vaxande
medie, en framgdngsrik podd handlar
forst och framst om att man
producerar ett bra och intressant
innehall som tilltalar lyssnarna.

Genom att som annonsdr sdtta sig in i det nya ljudmediet
kan man hitta bra samarbeten med hog affinitet med sina
malgrupper och placera sitt varumdarke i en spdnnande
kontext.

Poddindex dr en teknisk métning

ddr robottrafik och multipla nedladdningar
pd de poddar som dr med pd

listan filtreras bort, for att f& fram en
réckvidd och antal lyssningar per podd
varje vecka. Detta dr ett led for att skapa
en storre transparens och samtidigt
exkludera robottrafik fér att minimera
annonsbedrdagerier.

Poddindex dr en granskad och validerad
lista for alla poddar som &r anslutna till
listan, darmed har alla som arbetar inom
branschen en gemensam valuta med en
réckvidd som man kan luta sig tillbaka pé.
Alla distributionsplattformar foér podcasts i
Sverige dr valkomna att ansluta sig till
Poddindex, det innebdr att man som aktér
anséker om certifiering.

ORVESTO Konsument &r en av vdarldens
storsta medie- och malgruppsundersékningar
med cirka 42 000 intervjuer per ar. Data
slapps 4 ganger per ar (:1, :2, :3 och Helar).

Poddtoppen dr en del av ORVESTO
Konsument som mdter podcastlyssnandet av
unika individer.

Vi har frégat om faktiskt lyssnande av ca ett
50-tal utvalda podcasts, dér respondenten fér
uppskatta sitt lyssnande pd en frekvensskala.
Av svaren viktar vi sedan fram en réckvidd per
genomsnittlig vecka.
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KONTAKT: :
Maria Grip & Johanna Ol
e: maria.grip@kantar.c

e: johanna.ollevik@kant

Las mer pd Poddindex.se och KantarSifo.se



https://www.poddindex.se/
https://www.kantarsifo.se/nyheter-och-press/poddtoppen-20192

