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Die rhetorische Frage, ein Klassiker in der Werbung. Auch hier steht die Antwort natürlich von 
vorneherein fest: Jeder würde sich für das linke Veilchen entscheiden, die Blume. Besonders 
macht diese Anzeige das gespiegelte Bild, das an die bekannten Suchbilder in Zeitschriften 
erinnert. Auch Form, Farbe und Platzierung der beiden Veilchen sind sehr gut gewählt, so dass 
man nicht darum herumkommt, sich das Bild wirklich ganz genau anzuschauen. 

 

 
 
 

FaktenSchmied-Fazit: 
Mit klassischen Methoden Neues geschaffen. 


