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Plan académico de
perfeccionamiento y certificacion
internacional que permite a los
estudiantes obtener un certificado
oficial e internacional.

Actualiza tus conocimientos y
habilidades mediante la
incorporacién de herramientas
tedricas y practicas que mejoran el
impacto de tu emprendimiento o
desarrollo empresarial.
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Dictado en modalidad online,
permite total flexibilidad y
accesibilidad para el alumno, quien
podra escoger el lugar, horarioy
ritmo de estudio en el dispositivo
gue mas te acomode.

Acerca de la
Universidad de
California Irvine

La Universidad de California Irvine,
es una institucion de educacion
superior fundada en 1965, cuenta
con 29.736 alumnos y se encuentra
en el lugar numero 9 del ranking
2020 de las mejores universidades

publicas en Estados Unidos.
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Diplomado en Marketing y estrategia digital

Programa
de estudios

Descripcion del Diplomado

En este diplomado, los estudiantes desarrollaran oportunidades en los campos
de marketing, comunicaciones y gestion de productos; combinando
habilidades en investigacion, redaccién, disefio y analisis. Lo que impulsa el
crecimiento del marketing digital hoy, son los avances tecnolégicos en la
informacion personal y mévil. Un mayor desarrollo en las areas de inteligencia
artificial y realidad aumentada/virtual crea nuevas oportunidades para que las
empresas se conecten con los clientes e influyan en su comportamiento. Este
programa proporcionard a los estudiantes las habilidades gerenciales y
organizativas para definir mensajes clave, posicionar marcas y productos con

éxito hoy y en el futuro.

Dirigido a:

Profesionales del area de
marketing, comunicacion y
gestion de productos que
quieren influir positivamente en
la estrategia comercial y crear
planes de marketing y
comunicaciones relevantes para
Sus organizaciones. El plan de
estudios también es adecuado
para estudiantes que aspiran a
entrar en este campo de
crecimiento y ofrece una vision
general fundamental de cémo
impulsar y administrar
campanas de marketing digital

en varias plataformas.
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Modulos

Objetivos: —_—

Aprender a administrar estrategias
integradas de marketing y comunicaciones
para lograr metas y objetivos de la
organizacion.

Analizar canales y tacticas de marketing
digital para varios modelos de negocios.

Desarrollar un plan de gestion de
productos para llevar un nuevo producto o
servicio al mercado.

Aplicar analisis de datos cuantitativos a la
fijacion de objetivos y prondsticos.

Identificar el poder de diferenciaciéon en la
gestion de marca.

Mddulo 1
Tacticas y estrategias del
marketing digital

Mddulo 3
Comunicacion integrada
de marketing

Modulo 5
Investigaciéon del marketing
y planificacién estratégica

Moédulo 2
Gestion dindmica de los
productos

Modulo 4
Optimizacién del
desempeio del marketing
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Descripcion general

| Modulo1 | Médulo 2 Médulo 3

Tacticas y estrategias del Gestion dindmica de los Comunicacién integrada
marketing digital productos de marketing
» Definicion de la audiencia digital. » Fundamentos de la gestidén de productos. * Introduccién a la comunicacion integrada
L o de marketing.
e Adquisicion y creacién de la audiencia. » |dentificacion de la audiencia.
. » Disefio del mensaje maestro.
* Marketing en motores de busqueda. » Gestion de marca.
* Marketing de contenidos de la CIM.
» Conversion y retencion. » Estrategia de comunicacion de marketing.
» Estrategia y posicionamiento de la marca.
* Marketing movil. » Comunicacion integrada de marketing.
» Aplicacion del proceso creativo a los
+ Optimizacién, prueba y analisis del * Presupuestoy ROl mensajes.
sitio web.

« Como lograr que las partes de interés
compren el plan de comunicacién.




Descripcion general

Modulo 4

Optimizacién del desempefio
del marketing

» Definicion de los objetivos del marketing.
* Analisis para determinar el ROI.

* Incentivos a las ventas y funciones de
marketing dentro de una organizacion.

» Administracion de la adquisicion, la
conversiéon y la retencion.

» Diferencias estratégicas entre el
marketing de productos y el marketing
de servicios.

» Planificaciéon de marketing impulsada por
los resultados finales.

Investigacion del marketing
y planificacién estratégica

e Lainvestigacion de mercado es el punto
de partida de una estrategia comercial
eficaz.

* Segmentacion de mercado y definiciéon del
enfoqgue de la investigacion.

» Disefoy facilitacién de la investigacion.

» Desarrollo de la estrategia de marketing
para mercados locales y globales.

» Negocio digital y estrategias para el
mercado de consumo.

e La éticay el futuro del marketing.
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Conoce a nuestro cuerpo docente del
Programa internacional Universidad de

California e IPLACEX

Sebastian Harrison

Ingeniero Civil Industrial diploma en Ingenieria Eléctrica de la
Pontificia Universidad Catdlica de Chile. Experto en la formacién de
nuevos negocios, en la coordinaciéon de grupos humanos y con
experiencia de mas de 10 afos en instituciones de educacién
superior. Ademas, se desempefia como consultor senior de
empresas en el drea del marketing digital, construccién de marcas
en canales digitales, creacidn de valor a través del e-commerce y
posicionamiento de ofertas en motores de busqueda online, y
también como docente de marketing digital en prestigiosas
universidades nacionales.

Juan Carlos Bacarreza

Director de la escuela de Administracion y Negocios de IPLACEX.

Ingeniero Civil Industrial de la Pontificia Universidad Catdlica de
Chile, MBA de la Pontificia Universidad Catélica y The Anderson
School of Management at UCLA, Los Angeles, EE.UU. Directivoy
docente de instituciones de educacidn superior con experiencia
de mas de 8 anos en gestion y desarrollo académico.
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MATRICULA
$150.000

ARANCEL
$1.690.000



