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Im «Nightjet-Netz Schweiz 2024 verkehren neu schon bald Nachtziige zwischen der Schweiz und Amsterdam, Barcelona und Rom.

Nachhaltig durch die Nacht

Nachtziige

Die SBB riisten auf.
Ob davon auch der
Incoming-Touris-
mus profitieren
wird, ist ungewiss.

Die SBB bauen das Nachtzug-
netz i mit den Oster-

iiber der «SonntagsZeitung> vom
K

reichischen  Bundesbahnen in
den niichsten Jahren deutlich
aus, von heute sechs auf dereinst
zehn Linien durch halb Europa.
Mit dem Ausbau liegen die SBB
voll im Trend. Nachtziige gelten
als nachhaltige Alternative zum
Fliegen - und in der Corona-
Krise erst noch als sicherer.
Umweltfreundlich heisst indes
noch lange nicht rentabel, wie
SBB-CEO Vincent Ducrot gegen-

ar-
machte: <Wir sind gegeniiber
den Airlines massiv im Nachteil.
Ein Nachtzug kostet uns so viel
wie ein Airbus.» Im Unterschied
2u einem Flugzeug kinne ein
Nachtzug aber nur einmal pro
Tag fahren, wihrend Easyjet
oder Swiss fiinf- bis siebenmal
pro Tag fligen. Noch lohne sich
das Geschift mit Nachtziigen
nicht - weshalb die SBB zur
Finanzierung kiinftig auf den

Klimafond zugreifen wollen. Das
Parlament hat dazu in  der
Herbstsession mit der Totalrevi-

ion des  COx-Gesetzes ~ die
Grundlage gelegt.

Genaue Passagierdaten fehlen
weitgehend

Schweizer Touristiker diirfte in
erster Linie interessieren, wie
gross das touristische Potenzial
der Nachtziige ist. Die SBB glau-
ben auch hier an ihr Produkt: Mi
dem Finstieg in den Nachtzug

OBB/Haralc Eisenberger

beginne der Urlaub schon am
Abreisebahnhof, im Schlaf-, Lie-
ge- oder Sitzwagen finde jeder
und jede das passende Angebot.
Zudem spare man im Nachtzug
Zeit und Ubernachtungskosten,
betont die europiische Ticket-
vertreiberin Interrail. Will man
es genauer wissen, zeigt sich j
doch: Die Datenlage ist diirfrig.
Wer warum mit dem Nachtzugin
die Schweiz kommt, weiss nie-
‘mand ganz genau. pt
Seite 14 und 15

Les stations du Magic
Pass résistent bien

Remontées mécaniques. La
coopérative Magic Pass aborde
Ihiver avec confiance. Dans une
interview, son administrateur
Sébastien Travelletti ~affirme.
que la crise du coronavirus ne
Ia pas fragilisée. «Les stations
membres du Magic Pass - du
moins celles qui n'ont pas souf-
fert du manque de neige - ont
mieux résisté 4 la fermeture liée
au Covid-19 que les autres.» La
plupart d'entre elles enregistre-

d'un Magic Pass auraient plus
utilisé leur en

Jobs in den
Bergen

Arbeitsmarkt. Die Lage in der

moyenne 30% de plus que Iété
passé, générant des hausses de
chiffre d'affaires. Autant d'élé-
ments qui permettent a Magic
Pass d'entrevoir I'iver sereine-
ment. «La hausse des ventes
dabonnements assure un cous-
sin financier autant, voire plus
confortable, que I'an demnier.»
La coopérative travaille aussi &
la création de nouvelles offres,

Es ist damit zu rechnen, dass
die Arbeitslosigkeit in den
niichsten Monaten ansteigen
wird. Im Gegenzug liuft das
Geschift in den Bergregionen.
Die Folge: zu viele Mitarbei-
tende in den Stidten und zu
wenige in den Bergen. So hat
HotellerieSuisse die Initiative
«Mountains calling» initiiert,
um_ Beherbergungsbetriebe

Restaurant

Zwischennutzung. Besser kann
man die Giste aktuell nicht
schiitzen: Im temporiren Ho-
tel-Restaurant des Ambassador
in Ziirich hat jede Géistegruppe
i ei Zimmer - ein

tober bis 7. November bespie-
len sechs Gastronomen je ein
Stockwerk und verleihen die-
sem ihre ganz eigene Hand-
schrift. Das Projekt soll dem seit
dem Lockdown geschlossenen

Das ganze Hotel ein

Michael Bohler. g

Michael Bohler, Meili Unter-
nehmungen, Georg Tweren-
I
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KLEINE KONIGE
FUR IHRE GASTE

Mini Kings, einzeln verpackt Gje 106)
Vanilla, Mango, Strawberry, Coffee.

CHOCOLATAMMANN.CH

Das Gesprach

Kulturtourismus-Ex-
pertin Yvonne Prébstle
iiber Kultur als der
neue Schnee.
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Eventbranche

Ein politischer Vorstoss
fordert weniger Biiro-
kratie fiir MICE und
Grossanlisse.

Seite 17

Trois-Lacs

En rénovation, le MS
Attila est en passe de
devenir le premier
bateau boutique hotel
de Suisse.
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«Ich will meine
Kilchencrew effizienter
einsetzen und
Zufriedene Giste,

die wieder kommen. »

Wir bieten Losungen - www.hugentobler.ch

ﬁmmm_

Alles im Griff —
mit dem Mirus
Mitarbeiter-
Portal.

Personal- und Finanzldsungen
fiir Hotellerie und Gstronomie

mirus

SOFTWARE

mirus.ch

www.RotorLips.ch
Rotor Lips AG * 3661 Ustendorf

Maschinenfabri

33 346 70 70

Alles fiir Ihr Bad...

" GROSSE
MENGE,
KLEINER |

. PREIS

MAKE IT WOND

coffee.franke.com
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SuitePad In-Room-Tablet: Mehr Um-
satz, Komfort und Hygiene im Hotel

Handeringend suchen Hoteliers in
diesen schwierigen Zeiten nach
Moglichkeiten, ihre Umsatze zu
steigern, die Kosten zu minimieren
und zugleich mit Innovationen zu
punkten. Das SuitePad, ein Tablet
fur das Hotelzimmer, bietet hierzu
Losungen an: Es ersetzt die tradi-
tionelle Gastemappe, hebt die di-
gitale Kommunikation mit dem
Gast auf eine neue Ebene und be-
gleitet ihn vor, wahrend und nach
dem Aufenthalt — ganz ohne
App-Download. Prozesse wie Res-
taurantreservierungen oder der
Room-Service werden optimiert,
es kann als Buchungstool fir
Spa-Anwendungen, als Hotel-TV-
Femnbedienung, -Telefon oder zum
kontaktlosen Check-out  genutzt

werden. Zudem stehen samtliche
Hotelinfos — individuell zusam-
mengestellt ~ und ein Entertain-
mentmend zur Verfigung. Gaste
sind von der intuitiven Menufuh-
rung begeistert und werden zur
Nutzung von Angeboten animiert.
Mit einem Klick beispielsweise ver-
zichtet der Gast auf die Zimmer-
reinigung und bekommt dafr ein
«Goodie». Hygiene? Ein einziger
desinfizierender Wisch ~gendgt,
und das SuitePad ist einsatzbereit
fir den nichsten Gast.

Angeboten werden auch eine

Kompakte Badarchitektur

im Fokus

Bei der Ausstattung von kompak-
ten Hotelbadezimmern braucht
es intelligente Losungen, die den
knapp bemessenen Raum perfekt
ausnutzen, Die neuen SaphirKe-
ramik-Waschtische, die Keramik
Laufen zusammen mit Konstan-
tin Greic fur die Badkollektion Val
entwickelt hat, nehmen sich die-
ser Herausforderung auf eine
faszinierende Weise an.

Uberzeugende Sortiments-
grésse

In der Klassisch rechteckigen For-
mensprache sind ein sehr kleines
Handwaschbecken von nur 340 x
220 mm, ein schmaler Waschtisch
und ein Doppelwaschtisch erhait-
lich. Zusatalich steht ein asymme-
trischer Waschtisch mit rundem
Becken zur Verfugung. Dieser
leistet vor allem bei sehr beeng-
ten Platzverhaltnissen wertvolle
Dienste. Zum Beispiel, wenn eine
Tar den eingesparten Radius als
Schwenkraum benotigt.

Was nicht passt, wird passend
gemacht

BYOD-Losung fir die g
gasteigener Endgerate und der
SuitePad Lobby Screen.

www.suitepad.de

Bei
kann es hilfreich sein, wenn sich
der Waschtisch exakt in eine
Mauernische oder in einen Frei-
raum zwischen Wand und Mobel
integrieren lasst. Auch fur die-
sen bieten die

«Wake up» llly-Cold Brew Coffee:
Ideal auch fur die kithlere Jahreszeit

Cold-Brew-Kaffee ist das Trendge-
trénk schlechthin, Nicht nur im
Sommer. Als Energieschub ideal
auch wahrend der kiihleren Jah-
reszeit. Was zeichnet den Wake up
llly-Cold Brew Coffee aus?

Fur den Wake up llly-Cold Brew
Coffee der lllycafé AG wird erst-
Klassiges Rohmaterial verwendet.
Die llly-Produktlinie Red Label eig-
net sich dafur vortrefflich. Die ein-
malige Mischung aus 90 Prozent
Arabica- und 10 Prozent Robusta-
Bohnen verleiht dem Getrank den
einzigartigen Charakter mit einem
aromatischen Bouguet. Der «Wake
up» llly-Cold Brew Coffee bestent
nur aus zwei Zutaten: reinem Kaf-
fee und einer Kleinen Menge Zu-
cker. Das ganze llly Kaffee-Know-
how steckt im

viel mehr Aromen und Ole extra-
hiert als beim blichen heissen
Aufgiessen. Zudem enthalt der
Cold Brew weniger Sauren und
Bitterstoffe als ein herkommlicher
warmer Kaffee und ist somit auch
magenschonender. Der langwieri-
e und zeitintensive Prozess lohnt
sich. Der Cold Brew aus dem Hause
lllycafé mundet am besten in ge-
khlter Form. Er schmeckt ausge-
wogen und ausgesprochen vitali-
sierend. Der «Wake up» liefert
nicht nur eine perfekte Abkihlung
an heissen Tagen, sondern auch
einen willkommenen natarlichen
Energieschub — mit wenig Kalo-
rien. Und zwar wahrend des gan-
zen Jahres. Ein weiteres Plus: Der
ke up» Illy-Cold Brew Coffee
lasst sich bis zu 9 Monate lagern,
ohne sein i

Macher aus Laufen eine Losung
an: den ersten schneidbaren
Waschtisch aus Saphirkeramik
Das kreisrunde Becken wird von
einer kubischen Keramikkonsole
flankiert, die sich auf ihrer
Langsseite ab Werk auf ein indi-
viduelles Mass zuschneiden lasst.

www.laufen.ch

-
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«Vegi-Planet»:
Falafel als Minis

In unserem «Vegi Planet»-Sor-
timent finden Sie neu eine
weitere hervorragende Alter-
native zu Fleisch — die raffi-
nierten und vielseitig ein-
setzbaren Mini-Falafel. Ob
Klassisch serviert in einem Fla-
denbrot, als Proteinbeilage zu
einem Salat oder als Snack
2wischendurch - die mediter-
ranen Ballchen sind wahre
Multitalente.

Die leckeren veganen Kigel-
chen eignen sich bestens als
Mahizeit far Schnell- oder
Freizeitrestaurants wie auch
for den Einsatz an Buffets
oder im Catering. Dazu sind
sie einfach und schnell in der
Zubereitung. Einfach auftau-
en, und schon sind sie genuss-
fertig. Selbstverstandlich kon-
nen die Falafel auch kurz
erhitzt werden fur den war-
men Genuss. Unsere Neuheit
zeichnet sich durch einen ho-
hen  Ballaststoffgehalt  aus.
Ausserdem wurde das Produkt
ganz ohne Konservierungs-
stoffe und Tropenfette herge-
stellt.

Uberraschen Sie Ihre Gaste mit
unserem neuen Hit aus dem
«egi Planet»-Sortiment.

www.culinarium-online.ch

Automatisiertes

durch Digitalisierung im Hotel

Kommentar von Markus Meyer,
Area Sales Manager, Glory
Global Solutions (Switzerland)

der Agenda, Der Bereich des Kas-
senbiros bleibt in diesem Pro-
zess jedoch oft unbeachtet. Da-
bel lassen sich zeitaufwendige

«Die C e bereite-
te vielen Hausern in den letzten
Monaten Kopfzerbrechen. Auch
wenn die meisten Hoteliers der
Krise nur schwer etwas Positives
abgewinnen  konnen, wurde
doch zumindest die Digitalisie-
rung im Hotelsektor und vielen
anderen Branchen deutlich vor-
angetrieben. So haben Ab-
stands- und  Hygienemassnah-
men den ausschlaggebenden
Grund geliefert, oft lang geplan-
te Digitalstrategien endlich um-
zusetzen.

Haufig stehen dabei Modernisie-
rungen wie digitale Gastemap-
pen zur Informationsverwal-
tung, die digitalisierte Planung

iination des Personals

Produktionsverfahren. Dank dem
langen Wasserkontakt und der
raffinierten Kaltextraktion werden

zu verlieren.

wwiwillycate.ch

oder auch der Zugang zu Zim-
mern und Zusatzangeboten des
Hotels per Smartphone-App auf

durch moder-

[

nes Cash Management ebenfalls
automatisieren. Auf diese Weise
kann das Personal durch auto-
matische Zahlungen und Kassen-
schiusse entlastet werden, und

Bargeldmanagement

es entstehen Kapazitaten, die an
anderer Stelle gewinnbringen-
der genutzt werden konnen.»

www.glory-global.com
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